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Affrontare | mutamenti nel percorso
di acquisto B2B
per rinnovare la strategia
di marketing fieristico

CAMERA DI COMMERCIO
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Qual e il principale cambiamento in atto?

Solo il 17% del tempo i

del Buyer B2B e dedicato 27% - / weargun
. ' " Researchin

a incontrare il potenziale independenty (

. Online e 16%
fornitore. ‘ , orher

| 83% e dedicato a 22% \ 18%

Meeting With Researching

Buying Group Independently

ricerche indipendenti. Offine
Di queste 1/3 € online.
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Non e piu tempo di attendere in fiera
| possibili contatti,
bisogna crearll,
‘nutrirll”
e portarli allo stand / virtual stand

COME?

CAMERA DI COMMERCIO

SVIZZERA IN ITALIA
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Cosa fare se il potenziale cliente
dedicata 83% del suo tempo a ricerche autonome?

Marketing incentrato Marketing incentrato
su azienda /prodotti sulle esigenze del cliente
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CHAMBER

Content Marketing: significato

Il content marketing e linsieme di strategie, tecniche
e tecnologie per attuare una comunicazione personalizzata
che risponda alle esigenze di clienti e potenziali tali, fornendo

contenuti:
al quali essi riconoscano qualita e valore per se stessi,

In grado di catturare lattenzione,

N
stimolare linteresse nei confronti dellimpresa e i suoi prodotti,
Orientare e convertire linterlocutore nelle diverse fasi del D
processo di acquisto. LI
:
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Obiettivi per ciascuna fase della fiera

Pre
fiera

o X

Creare contatti Nutrire i contatti con
qualificati da portare contenuti di qualita
allo stand generando prodotti presso
consapevolezza lo stand.
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Post
fiera

@

Aver cura di coloro
che hanno visitato
l'azienda in fiera e farli
avanzare nel loro
percorso di acquisto.
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Supp. E strutturale
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Creare Nutrire Aver cura O
. Sito £ azienda
Dov'e l'azienda
e i competitors?

Quali metriche
devo misurare?
Posizione K.P.

Come mi faccio

trovare? C.R.M.

Data driven Mkt
SMarketing

Cosa sta cercando il Keyword Segmenti
mio interlocutore?

Comunicazione
personalizzata

. . Monitoraggio
Come spingo la mia

iniziativa?

Raggiungo gl
obiettivi?

AR AN

Strategia
Marketing & Sales
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