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COME SUPPORTARE LE VENDITE CON IL DIGITALE

IN UN PROCESSO DI ACQUISTO B2B MUTATO
CASO PRATICO: PROMOZIONE DI UNA FIERA B2B

INTERVENTO DI PIETRO MARILLI

C, cdwvweb

WEB MARKETING PER IL B2B
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QUALI SONO GLI STRUMENTI DA INTEGRARE
IN UNA STRATEGIA DIGITALE

PER ATTIRARE CONTATTI QUALIFICATI PRESSO LO STAND
E SFRUTTARE AL MASSIMO LA PRESENZA IN FIERA?
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OBIETTIVI DA RAGGIUNGERE GRAZIE AL DIGITAL
per raddoppiare l'impatto pubblicitario della propria presenza in fiera:

ATTIRARE
piu visitatoriin target

allo stand della fiera

CAMERA DI COMMERCIO VIA PALESTRO, 2 — 20121 MILANO
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OBIETTIVI DA RAGGIUNGERE GRAZIE AL DIGITAL
per raddoppiare l'impatto pubblicitario della propria presenza in fiera:

FISSARE

incontrioneto one

con potenziali clienti
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OBIETTIVI DA RAGGIUNGERE GRAZIE AL DIGITAL
per raddoppiare l'impatto pubblicitario della propria presenza in fiera:

&gh 0. 9

RACCOGLIERE

nominativi perattivita di

marketing postfiera

Uil
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OBIETTIVI DA RAGGIUNGERE GRAZIE AL DIGITAL
per raddoppiare l'impatto pubblicitario della propria presenza in fiera:

SFRUTTARE
il digital per migliorare
awareness del proprio brand

trai potenziali buyers
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QUANDO PARTIRE?

Il momento giusto per cominciare a promuovere
una fierae MESIPRIMA

Anzi, partireil primapossibile!

Pensa all'industria cinematografica, che comincia

a promuovereifilm anche 1 anno prima

CAMERA DI COMMERCIO VIA PALESTRO, 2 — 20121 MILANO
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COME RAGGIUNGERLI?
Timetable esempio attivita consigliate
(fiera xxx di settembre 2021)

MARZO 2021 LANDING PAGE SEGNALAZIONE
creazionediunapagina dellapropriapresenzainfiera
dedicataall'evento con per esempioconnews in evidenza
tutte le informazioni chiave e sul sito o postsu LinkedIn, ma

un form perla raccolta contatti conlink allalanding page
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COME RAGGIUNGERLI?
Timetable esempio attivita consigliate
(fiera xxx di settembre 2021)

CAMPAGNE | N Google Ads |

APRILE 2021 partetecnica parte operativa
Creazione e implementazione - definizione deltarget
codicidi monitoraggio Google - copywriting degliannunci

delle conversioni - definizione parole chiave

da associare agliannunci

CAMERA DI COMMERCIO VIA PALESTRO, 2 — 20121 MILANO
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ANALISI TARGET (PRIMA DELLA FIERA)

Prima di partire con la promozione, € fondamentale
individuare il target ideale per capire
A CHI RIVOLGERCI
nel comunicare la nostra presenzaalla fiera:
@1. CLIENTIgiaacquisiti
@) 2. Potenzialiclienti GIA' CONOSCIUT]
(@) 3. Potenziali clienti CHE NON CI CONOSCONO

CAMERA DI COMMERCIO VIA PALESTRO, 2 — 20121 MILANO
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COME RAGGIUNGERE IL TARGET E CON QUALE CONTENUTO?

1. CLIENTI gia acquisiti
MAILING MIRATO, esempidi contenuto:

Informativa su presenzain fiera per presentare unanovitacon un workshop
(contenuto motivazionale: NON dire SOLO saremo presentiallo stand 123)

+ P.S. indipendentemente dallafiera, incontrarsi per presentare novita

CAMERA DI COMMERCIO VIA PALESTRO, 2 — 20121 MILANO
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COME RAGGIUNGERE IL TARGET E CON QUALE CONTENUTO?

2. Potenziali clienti gia CONOSCIUTI
ANCHE SE NON abbiamo CONTATTO MAIL:

Campagna Remarketing che insegue i visitatori del sito

Es. Annuncio con articolo sulla novita o problemacherisolve + rimando a landing page

B
ar -

RETARGETING

CAMERA DI COMMERCIO VIA PALESTRO, 2 — 20121 MILANO
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COME RAGGIUNGERE IL TARGET E CON QUALE CONTENUTO?

3. Potenziali clienti che NON CI CONOSCONO
CAMPAGNE PPC:

CampagnaGooglesurete diricerca
targettizzata sulle parole chiave legate allafiera

”
A
&= Google Ad:
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ESEMPI DI KEYWORDS

A TEMAFIERA ESIGENZE DEL TARGET

KEYWORDS VOL KEYWORDS VOL
Cosmoprof 9.900 Packaging cosmetico 170
CosmoprofBologna 1.600 Fornitori packaging cosmetici 110
Cosmoprofdate 1.300 Aziende packaging cosmetici 90
Cosmoprofbiglietti 170 Contenitori per creme cosmetici 50
Espositori cosmoprof 90 Produzione contenitori per cosmetici 30
Fieradi cosmeticiBologna 70 Packaging ecologico per cosmetici 10

CAMERA DI COMMERCIO VIA PALESTRO, 2 — 20121 MILANO
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CAMPAGNE SUI SOCIAL

Come si scrive un post in grado di attirare contatti in fiera?
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+ Segui -

.
s

NON IN QUESTO MODO!

Wet Brush exhibition stand at Cosmoprof Worldwide Bologna.

We are stand contractor, we will present at Cosmoprof with our staff, contact us for a
design free of charge or for an economic quotation.

#cosmoprof #cosmoprof2021 #standcontractor #standbuilders #tradeshowstands

#exhibitionstandcontractor #boothcontractor #exhibitiinstand #standbuildersitaly

U Vantaggio divisitare lo stand poco chiaro

O Generico CONTACT US,nonviene

indicataunalanding page

CAMERA DI COMMERCIO PALESTRO, 2 — 20121 MILANO
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#savethedate
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+ Segui  ***

losAngeles/

CAMERA DI COMMERCIO VIAPALESTRO, 2 — 20121 MILANO

G QUESTO POST VA MEGLIO...

Q (@', CALL TOACTION per prenotare
una presentazione PRIVATA

Q e Anche qui non c'@nnullache spieghi
comefare; niente link, niente landing

page, etc...
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Dal 14 al 17 Marzo vieni a trovarci a Cosmoprof 2021 - Stand XYZ!

Ti aspettiamo con tutte le novita di packaging 2021 8«
E una consulenza personalizzata dove risponderemo a tutte le tue
domande per la realizzazione del tuo packaging su misura!

Prenota la tua consulenza: posti limitati!

httpsy//www.

PROF | 14 -17 MARZO

it/vieni-a-trovarci/cosmoprof

i

VIENI A TROVARCI
STAND XXZ
-t

CAMERA DI COMMERCIO

Posso fare un flacone a forma di fiore per il mio profumo? ﬁ
Esiste un materiale ecologico per un packaging ultra-resistente?

Queste sono solo alcune delle domande che potrai fare direttamente

i ai nostri tecnici al #Cosmoprof: prenota la tua consulenza gratuita e

vieni a trovardi allo stand!

| https,//www. WWieni-a-trovarci/cosmoprof

PS: posti limitati!

#cosmoprof #cosmopack #cosmetica
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POST OK!

U VANTAGGIO CHIARO: consulenzaad hoc

U Prenotal! Postilimitati (pressure)

U Link alla landing page

U Foto/ testidel secondo postfocalizzatisu

soluzionisu misurapiu chesullafiera

SVIZZERA IN ITALIA
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WEB MARKETING PER IL B2B

I migliori packaging
perle aziende dei settori
skincare, profumeria
e cosmetica

Esempio di paginadi destinazione

ottimizzata per le campagne

Vieni a trovarci allo stand X

Prenota il tuo posto peruna PPC & Retarg eting
CONSULENZA PERSONALIZZATA

cons za
one to one

Cosmoy >
stand xyz

Anche quest’anno saremo presentia COSMOPROF,
fiera di riferimento per la filiera produttiva della cosmetica.

Vieni a trovarci al nostro stand! r
Ti presenteremo le ultime novita in tema di:

= packaging di design

¢

INCURIOSIRE CON NOVITA' HOOK:

& packaging ecofriendy

Prenotalatua

VANTAGGI CONSULENZA

Non solo! Approfitta di una consulenza personalizzata
con i nostri tecnici direttamente allo stand, dove potrai:

consulenzapersonalizzata

sul tuo packaging su misura
approfondire tutte le caratteristiche tecniche
delle nostre soluzioni

| @ <. ' MESSAGGIO DI SCARSITA'

PS: posti limitati! Prenota la tua consulenza gratuita ora! I

o farci tutte le domande che desideri [ ’REN!( ORA ]

. REFERENZE PER TRUST
Dior m NS fIE81 330W r

CHANEL
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: MEDIA
a news operatlon 10-11 November 2020, Vienna, Austria
more efficient and
productive?

CALL TO ACTION
ACCATTIVANTE

Let's talk about it one-to-one

Fill in the form to arrange a meeting and find out how
users are cutting time-to-market while

building revenue.

Let the dialogue continue! ( \

ELEMENTO
DME 2020 has been moved to November - but in the

VANTAGGI DEL LA meantime we would love to hear from you! MOTIVAZIONALE
SOL UZION E Find out why leading news operations in Europe and ' " ti S p ieg h iam 0 come

throughout the world have built their success on our 5
integrated newsroom technology. ! t

risparmiare tempo..."
‘ o \__ J

Not registered yet? You can register and buy your ticket here.

Fill in the form to get in touch - we look forward to hearing from you!

ELEMENTIPER A s

AUMENTARE TRUST
\ FUNKE

N
FT FINANCIAL Franffurter Mlgemeine G)I’I)MFE}[’)[IEN @he Washington Post
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HOOKS PER LA PAGINA DI DESTINAZIONE

O Prenotaun meetingoneto one/ il tuo posto peril workshop

O Non puoivenire? Fissiamo unincontro al dila dellafiera

Let's talk about it one-to-one

Fill in the form to arrange a meeting and find out how
users are cutting time-to-market while
building revenue.
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